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Ralph Rijks is aangesteld als chief marketing officer van Scotch & Soda. Hij leidt de marketingafdeling van het
Amsterdamse label en moet de aanwezigheid van het merk verder uitbreiden.

Rijks heeft de rol over genomen van Adam Kakembo, die in juni 2015 werd benoemd tot chief marketing
officer. De nieuwe marketingtopman is begin dit jaar begonnen bij Scotch & Soda.

Rijks is medeoprichter van het Nederlandse babylabel Moomu, dat twee jaar terug van start ging. Afgelopen
zomer nam hij na tien jaar afscheid van Heineken, waar hij diverse rollen vervulde. Zo was hij
marketingmanager in Nederland en senior vice president in de Verenigde Staten. Verder werkte hij voor
PepsiCo en D.E Master Blenders.

Scotch & Soda telt momenteel bijna tweehonderd winkels wereldwijd. In totaal zijn er ruim achtduizend
verkooppunten, waaronder binnen internationale warenhuisketens.
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