
Hoe Anna van Toor al een eeuw relevant is voor zijn klanten
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Anna van Toor nam dit jaar het kledingmerk Moscow over van het failliet verklaarde Via Mio. "We vonden het
zonde om het merk te laten gaan. Moscow heeft een echte merkidentiteit en sluit aan op onze activiteiten",
vertelt directeur Jan Paul van Toor. Een gesprek over de plannen met Moscow, de voordelen van een
familiebedrijf en hoe je als retailer relevant bent voor de klant.

Esther Schaap
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