'De winkelstraat moet heel leuk zijn, anders komen we niet'
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Lastig om millennials en Gen Z aan je te binden? Niet als je zelf tot die doelgroep behoort, vindt Sharon
Hilgers. Ze runt lifestylemerk My Jewellery, een onstuimige groeibriljant die volgens haar alles in zich heeft om
een wereldmerk te worden. Hoe? Door online én in de winkelstraat de nummer één te zijn voor jonge meiden
die willen shinen. “Als alles online te koop is moet je je serieus afvragen wat je meerwaarde in de binnenstad

”
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