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De Nederlander wil niets liever dan Hollandse kost. Dat zegt trendwatcher Adjiedj Bakas. ‘Mensen willen
binnen het proces van globalisering een nestgevoel kweken. Ze hebben heimwee naar de jaren vijftig, naar
geborgenheid’. 

Bakas stelt dat supermarkten zich moeten richten op het thuisgevoel waarnaar hun klant op zoek is. ‘Dit zie je
terug in de vraag van de consument naar het typisch Hollandse assortiment. Investeren in de verkoop van
slakken bleek geen succes, want er is behoefte aan de gehaktbal.’ 

Ook de vergrijzing heeft volgens Bakas een grote invloed op het assortiment van supermarkten. ‘Groente van
Hak moet in glas en niet in blik. Waarom niet in blik? De senior wil de inhoud zien en heeft grote moeite met
het openen van een verpakking van blik. Alles moet gemakkelijk open kunnen.’ 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

