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Nederlandse consumenten hebben in 2006 gemiddeld 197,0 minuten per dag tv gekeken. De kijktijd bedroeg in
2005 nog 194,6 minuten. Dat blijkt uit het Jaarrapport 2006 van de Stichting Kijkonderzoek (SKO) dat dinsdag
is verschenen. 

Hoewel Talpa niet het succes was als verwacht, leidde de komst van de nieuwkomer wel tot een licht
teruglopend marktaandeel van de drie grote marktpartijen. Het marktaandeel van de Publieke Omroep bedroeg
in 2006 over de gehele dag gezamenlijk gemiddeld 32,8% (33,2% in 2005). RTL Nederland behaalde een
marktaandeel van 23,1% (was 23,5%) en SBS Nederland 16,9% (in 2005 17,2%). Talpa behaalde een
marktaandeel van 4,4% over de gehele dag. 

Top-10 Marktaandeel zenders 

1 RTL4 13,6% 

2 Nederland 2 13,5% 

3 Nederland 1 13,1% 

4 SBS 6 9,6% 

5 Nederland 3 6,2% 

6 RTL5 5,5% 

7 Talpa 4,4% 

8 RTL7 4,0% 

Net5 4,0% 

10 Veronica 3,3% 

Overige zenders 22,8%
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