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Een goede presentatie in het schap voor diervoeding werkt positief door voor de supermarktondernemer. De
producten in het schap kunnen het beste gesorteerd worden op segment. Dat zegt Sabine Verhallen, trade
marketeer Petfoods bij Masterfoods, in de Levensmiddelenkrant. 

“Merken moeten bij elkaar geplaatst worden en van laag naar hoog worden geplaatst', aldus Verhallen. 'Door
deze schapindeling te hanteren en daarbij goed op te letten bij het vullen van het schap kan een positief effect
gecreëerd worden.' Voorts vindt Verhallen dat wanneer alle producten op de juiste plaats staan en goed
worden gepresenteerd, de kans op ‘out-of-stock’ ook kleiner is en de consument eerder geneigd is tot
aankoop. 

Volgens de fabrikanten liggen er verder kansen voor supermarkten bij een focus op gezondheid, verwennen en
gemak. Zo zijn portieverpakkingen en droge brokjes steeds populairder.
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