Superunie ruziet met Coca-Cola
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Inkooporganisatie Superunie heeft opnieuw een conflict met een grote A-merkfabrikant. Na geruzie met
Heineken ligt het inkoopverbond nu in de clinch met Coca-Cola over de opname van Coca-Cola Zero.

Ruim twee maanden na de introductie van de 'light-cola voor mannen/, zijn Superunie en Coca-Cola het nog
steeds niet eens over de prijs waartegen het nieuwe product de supermarkten instroomt. Superunie-directeur
Frans Fredrix stelt dat er ‘geen commercieel draagvlak’ is om Coca-Cola Zero op te nemen in het assortiment.
“Blijkbaar is het niet interessant genoeg. Daar is een aantal redenen voor, zoals attractiviteit, winstgevendheid,
en de noodzaak om het te hebben.” Toch wil Fredrix niet van een boycot spreken. Dat gaat volgens hem te ver.
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