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Seksueel getinte reclame wordt steeds minder gewaardeerd. Het toenemende verzet komt echter niet langer
uitsluitend uit christelijke of islamitische hoek, stelt Stine Jensen, publicist, filosoof en universitair docent
literatuurwetenschap. Zij denkt dat steeds meer mensen zich realiseren dat er een soort 'bimboficatie' gaande
is in Nederland. 

Bimboficatie is de toenemende identificatie van vrouwen en meisjes met de porno-industrie. Eerder spiegelden
zij zich aan cosmetica- en modereclame. Het grote verschil met toen en nu is dat beelden tegenwoordig
gefotoshopt zijn en vaak gemodelleerd naar beelden uit de porno-industrie. Reclamemakers zien de trend nog
niet als discussiepunt; sex sells is daar nog altijd het motto. De afspraken met de Reclame Code Commissie
over wat functioneel bloot is, blijken wel goed te werken. In het afgelopen jaar zijn de klachten over seks in
reclame niet toegenomen. 
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