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Het Nederlandse reclamelandschap is vergeven van de typetjes. Harry van Albert Heijn, Jochem van de
Rabobank en sinds kort weer Cora van Mora. Volgens Tijn Bresser, retail- en marketingdirecteur van Ad van
Geloven (eigenaar van Mora), sluit iedereen Cora van Mora in het hart: “Cora is de hart en ziel van Mora”, aldus
de Bresser. Maar heeft een reclamecampagne met dergelijke personages ook echt het beoogde effect? Lees
er meer over in de nieuwste editie van RetailTrends. 
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