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Producten van merkfabrikanten mogen zich verheugen in een groeiende populariteit in de supermarkt. De
waardering wat betreft kwaliteit blijft constant, maar klanten vinden A-merken minder duur en meer waar voor
hun geld bieden dan een paar jaar terug. Dat blijkt uit de studie ‘Consumententrends 2007’ van het Erasmus
Food Management Instituut (Efmi). 

Het verbeterde prijsimago van de A-merken is opvallend. Het leek immers alsof de relatief dure artikelen van
de merkfabrikanten juist in toenemende mate uit het winkelschap werden gedrukt, omdat supermarkten veel
meer kunnen verdienen aan huismerken of fantasiemerken.
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