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De Consumentenbond is niet blij met het nieuwe informatielogo dat de Federatie Nederlandse Levensmiddelen
Industrie (FNLI) heeft ingevoerd. Het logo zou verkeerde verwachtingen scheppen bij de consument en leiden
tot meer onduidelijkheid.

Op het FNLI-logo staat de geleverde energie, suiker, vet en natrium per portie en het aandeel in percentages
van de dagelijkse voedingsrichtlijn. “Op zich is dat waardevolle, aanvullende informatie, maar de genoemde
percentages zijn lastig in perspectief te plaatsen”, aldus een woordvoerder van de Consumentenbond.

“Het woord voedingsrichtlijn suggereert dat je aan de honderd procent moet komen, terwijl je juist zo ver
mogelijk onder het dagelijkse maximum van bijvoorbeeld vet en zout moet blijven”, stelt de woordvoerder. De
Consumentenbond pleit daarom voor de invoering van het zogeheten stoplichtsysteem, dat inmiddels in
Engeland met succes wordt toegepast, aldus de bond.

“Het systeem van de FNLI geeft niet in één oogopslag duidelijkheid. Ga maar voor een schap met koekjes
staan. Zelfs als er op alle verpakkingen aan de voorkant een grijs staatje komt, dan nog weet je als consument
niet direct welke koekjes een gezonde keuze zijn. Als je met kleuren gaat werken, wordt dat al veel duidelijker.
Hoe meer rood, hoe ongezonder, hoe meer groen, hoe meer verantwoord”, aldus de bond.


http://www.tcpdf.org

