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De consument koopt zijn jeans nauwelijks via branchevreemde kanalen. Wel schaft een op de vijf
Nederlanders online een spijkerbroek aan. Dat blijkt uit onderzoek van GfK, in opdracht van vaktijdschrift
Textilia. 

Online shoppen voor een spijkerbroek blijkt niet ongewoon meer. Van de tweeduizend ondervraagden schaft
21 procent wel eens via internet zijn jeans aan. Ook de groothandel, waaronder Makro, doet het goed:
negentien procent koopt er wel eens een spijkerbroek. 

Andere niet-traditionele verkoopkanalen presteren duidelijk minder. Zo behalen supermarkt, bouwmarkt,
tuincentrum en drogisterij maar enkele procenten op de vraag of er wel eens een jeans is gekocht. Ondanks
verschillende pogingen blijkt het die kanalen niet te lukken het kledingstukaan de man te brengen.
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