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De Nederlandse consument heeft in de eerste drie kwartalen van dit jaar weer meer huismerken gekocht. Het
private label-aandeel nam in deze periode met 0,6 procent toe tot 23,9 procent. Dat blijkt uit cijfers van IRI
Nederland. 

Naar verwachting zal het aandeel in het laatste kwartaal van 2007 nog licht toenemen. Dit voorkomt echter
niet dat de groei stagneert. In 2006 werd namelijk een plus gerealiseerd van 1,2 procent. 

De toename van het aandeel huismerken lijkt dan ook over zijn hoogtepunt heen. Sinds het begin van de
prijzenoorlog steeg dit aandeel met bijna vijf procent. In geld omgerekend gaat het om ruim een miljard euro.
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