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Bedrijven zetten social networks steeds vaker in als verkoopkanaal. Zij willen zo inspelen op de enorme
populariteit van sites als Facebook, Hyves en MySpace. 

De commerciële activiteiten op social networks groeien gestaag. Zo biedt MySpace muziekbands de
mogelijkheid een eigen webwinkel te beginnen. Bands bieden in deze webwinkel hun eigen producten aan,
zoals T-shirts en posters. Fans kunnen de producten vervolgens naar eigen smaak aanpassen en bestellen.
Eerder kwam Facebook al met Social Flowers. Daarmee kun je een bloemetje sturen naar mensen in je
netwerk.
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