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Fabrikanten van levensmiddelen verhogen de prijzen meer dan de prijsstijgingen van de grondstoffen
rechtvaardigen. Dat stelt Dick Boer, directeur van supermarktketen Albert Heijn. 

Boer vreest dat de prijsstijgingen funest zullen zijn voor het toch al wankele consumentenvertrouwen en
waarschuwt voor het ontstaan van een recessie. Albert Heijn is de enige supermarkt die omzetgroei realiseert,
voor de rest van de markt is de volumegroei vrijwel nihil, aldus Boer. 

Albert Heijn ziet in de gestegen prijzen aanleiding zijn prijzen te verlagen. Volgens een AH-woordvoerder is
Albert Heijn door series prijsverlagingen inmiddels goedkoper dan C1000 en Plus. Maar om te voorkomen dat
het opnieuw een duur imago verkrijgt wil Albert Heijn de prijsafstand tot ketens als Jumbo, Dirk en Hoogvliet
verder verkleinen. Dat moet de keten de gewenste positie in het midden van de markt opleveren.
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