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Bij de beantwoording van veel marketing- en salesvraagstukken komen onderzoekscijfers op tafel. Het is
natuurlijk prachtig als met één onderzoek een complete informatiebehoefte kan worden afgedekt, maar om
allerlei redenen moeten soms cijfers her en der worden weggehaald en/of worden gecombineerd. Juist op dát
punt gaat het vaak fout, waardoor belangrijke beslissingen op uiterst wankele basis worden genomen. 

Alles over onderzoek in de retail kunt u lezen in het januarinummer van RetailTrends, dat donderdag verschijnt.

U kunt een gratis proefnummer aanvragen via sales@retailtrends.nl .
Een jaarabonnement op RetailTrends? Klik hier.
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