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Franse supermarkten concurreren niet, maar hebben de markt verdeeld. In het overgrote deel van het land zijn
bewoners aangewezen op één supermarktketen, die daardoor de prijzen kan opdrijven. Dit blijkt uit een studie
van onderzoeksbureau Asterop, schrijft het Algemeen Dagblad. 

De grote winnaars zijn de supermarkten van Carrefour, die onder verschillende namen actief zijn. In bijna 41
procent van de Franse steden en dorpen zijn zij de enige super, zonder concurrentie van andere ketens. In
slechts dertien procent van Frankrijk is sprake van echte concurrentie. 

Een consumentenorganisatie stelde vast dat prijzen van sommige consumentenproducten buitensporig
stegen. Ham werd in de winkel veertig procent duurder, terwijl de prijs van varkensvlees daalde. 
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