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Supermarktketen Aldi is zaterdag in Nederland een nieuwe reclamecampagne begonnen met paginagrote
advertenties in de dagbladen. De discounter stelt in de advertenties twintig tot veertig procent goedkoper te
zijn dan reguliere supermarkten. Ook meent het concern producten te hebben die worden geproduceerd door A-
merkfabrikanten. 

‘Elke week naar Aldi scheelt u een paar duizend euro per jaar’, zo meldt de advertentie. De nieuwe folder tracht
het groepsgevoel onder Aldi-klanten te benadrukken met de naam Onze Aldi. De advertentie somt voordelen
van het winkelen bij Aldi op, zoals het beperkte assortiment en de lage prijs. 

Aldi heeft met Roorda Reclame voor het eerst een extern reclamebureau ingeschakeld voor een campagne.
Het bureau was eerder verantwoordelijk voor reclames van retailconcern Dirk. 
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