Consument prijsbewuster in supermarkt
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Nederlanders kiezen steeds vaker voor een goedkopere supermarkt. Volgens het Centraal Planbureau (CPB)
zijn consumenten in ons land tussen 1993 en 2005 almaar prijsbewuster geworden.

Door de prijzenoorlog sinds 2003 hebben consumenten geprofiteerd van de relatief lage prijzen in de
supermarkt, stelt het CPB. Niet alleen de onderlinge concurrentie tussen supermarkten heeft tot lagere prijzen
geleid. Ook tussen voedingsmiddelfabrikanten is een concurrentiestrijd gaande. Hierdoor worden de prijzen
van producten en de winst van de supermarkten lager.
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