Kruidvat wijzigt reclamestrategie
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Drogisterijketen Kruidvat slaat wat betreft haar reclame-uitingen een nieuwe weg in. Daartoe heeft het bedrijf
reclamebureau BeyenMeyer in de arm genomen.

Voor de pitch werden in totaal vijf bureaus benaderd en uiteindelijk hebben drie bureaus meegedaan. “De
keuze voor BeyenMeyer is ingegeven door de creativiteit in de voorstellen en het strategisch inzicht in onze
branche”, aldus Linda Alblas, directeur marketing en winkelformule van Kruidvat.

Beyenmeyer, dat onder meer voor Dirk van den Broek en Hans Anders werkt, begint rond de zomer met de
ontwikkeling van een nieuwe campagne voor Kruidvat.
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