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Inkooporganisatie SuperUnie en supermarktketen Albert Heijn hebben het afgelopen jaar hun marktaandelen
zien groeien. De supermarktconcerns Schuitema, de organisatie achter de C1000-winkels, en Super de Boer
(voorheen Laurus) leverden in. Dat blijkt uit gegevens van marktonderzoeker Nielsen, waar vakblad
Foodpersonality over bericht. 

Het marktaandeel van Albert Heijn steeg van 27,5 procent in 2006 tot 29,5 procent in 2007. Inkooporganisatie
Superunie had in 2007 als geheel een marktaandeel van dertig procent tegen 26,7 procent een jaar eerder.
Superunie vertegenwoordigt onder meer vijftien winkelformules waaronder Jumbo, Nettorama en Dekamarkt. 
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