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Supermarktketen C1000 start deze week met de verkoop van tomaten onder het keurmerk 'Weetwatjeeet'. Dit
keurmerk is opgezet door telersvereniging FrEsteem, Milieudefensie, Natuur en Milieu en
consumentenvereniging Goede Waar & Co. C1000 begint met de verkoop van troscherry- en cocktailtomaten.
De supermarktorganisatie zal tevens uitleg aan klanten geven over het keurmerk, zo meldt Food Holland. 

Na de introductie van tomaten bij C1000 hopen de samenwerkende partijen dat er snel andere
supermarktketens volgen. Met telers wordt gewerkt aan de productie van paprika en komkommer onder het
keurmerk.
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