Jongeren laten Aldi en Lidl links liggen
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Jonge consumenten lopen niet snel binnen bij de discounters Aldi en Lidl. Uit onderzoek van Gfk blijkt dat met
name jongeren met een inkomen van meer dan 1500 euro netto per maand de prijsvechters links laten liggen.

Voor Aldi geldt dit nog sterker dan voor Lidl, blijkt uit de cijfers. Jumbo, daarentegen, is onder jongeren de
populairste supermarktketen. Daar staat tegenover dat ouderen hun boodschappen niet bij Jumbo doen.
Behalve Jumbo doen ook Albert Heijn en C1000 het goed bij klanten onder de 35 jaar.
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