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Warenhuisketen de Bijenkorf gaat de huisstijl flink onder handen nemen. De beslissing betekent onder meer na
vijftig jaar het einde van de plastic tas met de lichtgrijze zeshoekjes. Dat meldt FashionUnited. 

Niet alleen de draagtas moet er aan geloven. Ook de klantenkaart, verpakkingen, het logo en het huisblad
ontkomen niet aan de restyling. Nieuwe hoofdkleuren zijn honinggeel, nightblue, wit en zilver. Het huidige
blauw verdwijnt uit de winkels en van de klantenkaart. 

De draagtassen zijn voortaan van duurzaam papier met daarop een grote zeshoek. De wijzigingen zullen de
komende periode stapsgewijs worden doorgevoerd bij de vestigingen.
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