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Diesel en Man at Work willen de aankoop van jeans sexy maken. Met de slogan 'Sex sells, unfortunaly we sell
jeans' is de Diesel en Man at Work campagne afgetrapt. Beide concerns willen hiermee een link leggen tussen
jeans en seks. 

Uit onderzoek onder jongeren blijkt dat 58 procent aangeeft een goede kont in de juiste jeans zeer
aantrekkelijk te vinden. Ook voelen ondervraagden zich sexy en zelfverzekerd in jeans. Tijdens een eerste date
wordt dan ook vaak een spijkerbroek gedragen. 
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