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La Place ontwikkelt een supermarktconcept dat als motor voor winkels van V&D moet dienen. Dat laat ceo
Bart van de Nieuwenhof weten in Levensmiddelenkrant. “We hebben geen supermarktambities buiten de
warenhuizen”, stelt hij.

Oprichter Paul Bringmann liet in februari tijdens het ABN AMRO retailseminar al weten dat La Place meer ‘take
home’-producten aan gaat bieden. De warenhuizen van V&D hebben volgens Van den Nieuwenhof de
afgelopen jaren onder druk van crisis en toename van e-commerce bezoekers moeten inleveren. “Wat die
warenhuizen voor de toekomst nodig hebben, is een extra motor voor bezoekers.”

La Place opent volgens de ceo niet direct de aanval op andere supermarktketens, aangezien de keten niet
buiten V&D filialen opent. “Het moet echt een klantentrekker van V&D worden.” La Place is momenteel grondig
aan het onderzoeken hoe de formule als extra motor kan dienen, stelt een woordvoerder in De Financiële
Telegraaf. “Of we dit project ooit gaan uitrollen is nog erg onzeker en het is ook te prematuur om hier nog meer
over te vertellen.”
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