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Speelgoedzaken doen goede zaken dankzij de populariteit van loombandjes waarmee kinderen armbanden
maken. “Het is absurd. De bandjes zijn niet aan te slepen”, zegt een winkelmedewerker van Intertoys in De
Volkskrant.

Ook Blokker spreekt van een succes. “Je zet ze neer en ze zijn weg”, aldus een filiaalmanager van een
Amsterdamse vestiging.

De rage is goed nieuws voor de speelgoedbranche, zegt redacteur Jan Sinke van vakblad Speelgoed & Hobby.
“Speelgoedwinkels zaten echt te springen om een grote rage.” Op het product zit volgens hem een flinke
marge. Bij Intertoys ligt een zakje met zeshonderd elastiekjes voor vijf euro in de schappen. “Het produceren
kost vele malen minder.”

In de Verenigde Staten waren de loombandjes het best verkochte speelgoed van 2013. De elastiekjes hebben
bedenker Cheon Choon Ng inmiddels vijftig miljoen dollar (37 miljoen euro) opgeleverd.
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