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Action, Lidl en Aldi nemen met hun assortiment aan schoolspullen een flinke hap uit de markt van
kantoorartikelen. Dat zegt voorzitter Cees van Manen van brancheorganisatie Office World.

De toenemende concurrentie zorgt naar verwachting voor een lichte prijsdruk. Warenhuisketen V&D mikt
daarom met kortingen die stijgen wanneer shoppers meer spullen kopen, op consumenten die al hun
kantoorartikelen in één keer aanschaffen.

De verkoop van schoolspullen levert volgens marktonderzoeker GfK vooralsnog goede resultaten op. De
consumentenmarkt van kantoorbenodigdheden en schrijfwaren kan sinds de start in juni op een kleine
verkoopplus van 1,4 procent rekenen. De maand juli was eveneens een goede maand, zegt Van Manen. Hij
verwacht dat de groei in augustus en september doorzet. 
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