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Reclamebureau DM9DDB heeft een ‘Ad Like’-campagne bedacht die lezers in staat stelt pagina’s in een
magazine te liken op Facebook. Bij de ontwikkeling van de campagne voor de Braziliaanse tak van C&A werkte
het reclamebureau nauw samen met Microsoft en telecomgigant TIM.

De campagne verschijnt in een aantal nummers van het magazine Contigo! De advertentie toont twee
kledingstijlen van de kledingretailer, met ieder hun eigen ‘like’-knop. Deze knop is een elektronisch board die
voorzien is van een chip. Deze slaat de informatie van geregistreerde personen op. Hierdoor komt iedere like
automatisch op de tijdlijn van de persoon terecht. Daarnaast wordt de keuze doorgegeven naar een display in
de C&A winkel in Morumbi, São Paulo. Daar wordt vervolgens de outfit met de meeste likes getoond.

Het blad weet wie diegene is die op de knop drukt omdat lezers zich via Facebook konden opgeven voor de
ontvangst van een exemplaar. Deze Facebook- en adresgegevens zijn per exemplaar gekoppeld aan een
custom made gedrukte advertentie.
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