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Consumenten zien op billboards op stations in Rotterdam en Amsterdam reclame van Coca-Cola die is
ingekocht via programmatic buying. Deze techniek wordt al geruime tijd gebruikt voor online reclameruimte.

De techniek achter het platform is afkomstig van CS Digital Media en MyAdBooker en werkt hetzelfde als
reclameruimte op het web. Adverteerders kunnen op de advertentieruimte op de schermen bieden. Coca-Cola
is de eerste adverteerder die gebruik maakt van het nieuwe inkoopprogramma. De kerstcampagne van de
frisdrankfabrikant is tot 24 december te zien op de borden.

De schermen zijn voorzien van sensoren die hen bewust maken van de omgeving. Zo ziet de ingebouwde
Kinect-camera wanneer een metro arriveert en maakt deze piekmomenten kenbaar aan de adverteerder.
Reclamebureaus kunnen hier op inspringen met hun uitingen.

CS Digital Media is bezig met de uitrol van het schermennetwerk naar andere stations. Ook overweegt men de
schermen in bussen te gaan gebruiken.
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