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Negentig procent van de informatie die ons brein opneemt, is visueel en visuele data wordt volgens
onderzoekers zestigduizend keer sneller verwerkt dan tekst. Kleurgebruik is daarbij een facet dat retailers en
marketeers niet mogen vergeten, blijkt uit deze infographic van webanalyticsbureau KISSmetrics. Wie
bijvoorbeeld een aanbieding onder de aandacht wil brengen, moet veel oranje gebruiken. Dat prikkelt namelijk
de koopknop. Dit advies en meer weetjes over kleur zijn te vinden in deze infographic.
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