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LifeHunters liet foodexperts zich vorig jaar al verwonderen over hapjes van McDonald's. In samenwerking met
IKEA heeft het social marketingbureau nu een schilderij uit de kunstcollectie van de Zweedse meubelketen
opgehangen in het moderne kunstmuseum in Arnhem. De video met de reacties van nietsvermoedende
bezoekers is binnen twee dagen wereldwijd twee miljoen keer bekeken.

Overigens opent IKEA volgende week een pop-upwinkel in Amsterdam om deze kunstcollectie onder de
aandacht te brengen. De tijdelijke vestiging in Amsterdam blijft drie dagen open.


http://www.tcpdf.org

