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Het verwachte interneteffect op het aantal winkelmeters zal een stuk kleiner zijn dan veel deskundigen vaak
denken. Dat concludeert onderzoeksdirecteur Peter Nieland van Locatus uit onderzoek naar de
internetgevoeligheid van alle branches in de detailhandel.

De marktonderzoeker heeft alle branches uit zijn database onderverdeeld in vier categorieén. Zo vallen
bakkers en slagers onder 'geen effect’, tuincentra en meubelzaken onder 'beperkt effect’, mode- en
schoenenwinkels onder 'gemiddeld effect' en reisbureaus en boeken- en elektronicawinkels onder 'veel effect'.

Voor deze categorieén is een inschatting gemaakt voor het verwachte omzeteffect voor de komende vijf jaar,
die variéren van nul tot twintig procent. Aan de hand van dat effect is een inschatting gemaakt van de
gevolgen voor het winkelvloeroppervlakte.
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Omdat de meeste winkelmeters zich volgens Nieland bevinden in de categorieén waar de internetgevoeligheid
het kleinst is, blijft de daling in winkelmeters als gevolg van online verkopen beperkt. Volgens deze cijfers
neemt het winkelvloeroppervlakte met 3,31 procent af. “In vijf jaar tijd", benadrukt de onderzoeksdirecteur in
zijn blog voor Rabobank.
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