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RetailWatching richt zich op voor de retail relevante achtergronden met onder meer tips, video's,
fotoreportages, columns, expertartikelen en whitepapers. RetailNews zet de vijf meest gelezen artikelen van
afgelopen week op een rij.

De tien retailtrends van nu in beeld
De Britse instorespecialist Momentum Instore zet een aantal trends op een rij, waar retailers op dit moment op
focussen. In het overzicht zijn onder meer click & collect, exclusiviteit en blurring te vinden. De tien trends van
nu, in beeld.

Is de liefde over?
Met geluiden over faillissement lijkt een einde te komen aan de bijna onstuitbare opmars van lief! Lifestyle.
Voor wie de ontstaansgeschiedenis en levensloop van het label bekijkt, vatten twee woorden de kern goed
samen: onstuimig en ambitieus.

Consument en retailer moeten kleur bekennen
Chris Meijers van ABN AMRO gaat in op de grote uitdaging van dit moment: kiezen. Zowel shoppers als
retailers hebben daar moeite mee en daardoor houden ze elkaar in een houdgreep. Meijers schetst een aantal
gebieden waarop retailers moeten kiezen en welke stap ze daar allereerst voor moeten zetten.

Bed, bad en nu ook brood bij IKEA
Consumenten zoeken gezond voedsel en IKEA ruikt kansen. In Delft opende daarom een ambachtelijke
bakkerij waar bakkers tijdens openingstijden brood en specialiteiten verzorgen. Als het concept aanslaat,
wordt het mogelijk uitgerold naar andere vestigingen. De eerste instore bakkerij van de Zweedse woonketen 
ziet er zo uit.

Wat is het nieuwe Abercrombie & Fitch?
Aan tieners kan Abercrombie & Fitch niet meer verdienen. De fashionretailer richt zich voortaan op iets oudere
consumenten, met een wat dikkere portemonnee. Als gevolg daarvan zijn de winkels en het assortiment al
aangepast en verdwijnt de geseksualiseerde marketing. Redt Abercrombie & Fitch het daarmee?

Klik hier om naar de homepage van RetailWatching te gaan en hier voor aanmelding voor de gratis dagelijkse
nieuwsbrief.

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.retailwatching.nl/strategie/artikel/kjhlw9j_Q_-XkdFjEk-spw-0/de-tien-retailtrends-van-nu-in-beeld.html
http://www.retailwatching.nl/formules/artikel/qi5NM77rQ--fmL042RdsOg-0/is-de-liefde-over.html
http://www.retailwatching.nl/strategie/artikel/iaxprwy7SnuwMbUaje24AA-0/consument-en-retailer-moeten-kleur-bekennen.html
http://www.retailwatching.nl/strategie/artikel/iaxprwy7SnuwMbUaje24AA-0/consument-en-retailer-moeten-kleur-bekennen.html
http://www.retailwatching.nl/formules/artikel/KcG9rUBWQ1GLeUd5yjiFug-0/bed-bad-en-nu-ook-brood-bij-ikea.html
http://www.retailwatching.nl/formules/artikel/9CuljFjhR3eDOqbeQSHBiw-0/wat-is-het-nieuwe-abercrombie-fitch.html
http://www.retailwatching.nl/
http://www.retailwatching.nl/site/nieuwsbrief
http://www.tcpdf.org

