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In winkelcentrum Westfield, San Francisco kunnen retailers hun nieuwe ideeën gelijk testen op het winkelend
publiek. In de shopping mall is bijna 3300 vierkante meter vrijgemaakt voor de ontwikkeling van producten en
ideeën. Retailers kunnen de ruimte huren om hun ideeën uit te broeden in een bibliotheek en gesprekskamers
en het eindresultaat vervolgens introduceren aan consumenten in een pop-up shop. TechCrunch nam een
kijkje.
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