Metro mikt op online en internationale groei
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Metro Group wil na de verkoop van Kaufhof meer investeren in zijn online en internationale activiteiten. Het
Duitse concern kreeg 2,8 miljard euro van Hudson’s Bay voor de warenhuistak.

Metro gaat het geld onder meer gebruiken om meer winkels van Media Markt en Saturn te openen buiten
Duitsland. Dat laat bestuursvoorzitter Olaf Koch weten tegenover WirtschaftsWoche. Daarnaast worden
oudere winkels gemoderniseerd. Datzelfde geldt volgens hem voor Metro Cash & Carry, waar de formule
Makro onder valt.

De Duitse retailer wil verder meer geld steken in e-commerce. Hudson’s Bay had eerder al laten weten de
online activiteiten van Kaufhof ‘agressief’ uit te willen breiden. Het Canadese concern wil de voordelen van
winkels als lokale distributiecentra beter benutten om online pure players te verslaan.
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