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Een huwelijk tussen traditie en technologie, dat wordt volgens marketingbureau Brandspank de toekomst van
retail. Aan de hand van het bekende credo voor bruiden geeft Brandspank in deze infographic een aantal
handige tips waarmee retailers hun marketingstrategie kunnen verrijken.
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Stats taken from: Fonolo.com, punchtabinsightscom, econsatancy.com, fastoompanycom & pinterest.com
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