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Klanten van Marks & Spencer kunnen de nieuwe collectie van woninginrichtingartikelen ontdekken met behulp
van virtual reality. De Britse retailer opent daarvoor een aantal pop-up showrooms in eigen land.

Marks & Spencer wil het publiek met de Oculus Rift kennis laten maken met zijn producten op een reeks
‘onverwachte locaties’. De eerste locatie was het station Waterloo in Londen, terwijl ook Leeds en andere
locaties in Londen bezocht worden.

Consumenten die de virtual reality-bril van Facebook opzetten kunnen producten oppakken en verslepen om
zo een digitale leefruimte te creëren. Ze worden daarbij bijgestaan door Amy, een virtuele avatar. Voor het
initiatief werkt Marks & Spencer samen met reclamebureau Mindshare.
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