Schreeuwen werkt niet meer
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Onze marketingcampagnes werken niet meer, merkte het Zweedse fashion- en lifestylelabel Ellos. Het roer
ging om en voortaan kiest Ellos alleen nog voor 'authentieke, echte marketing die past bij het merk'. Mathias
Ekstrom, verantwoordelijk voor marketing en e-commerce, vertelt over dat proces en hoe Ellos zijn doelgroep
opnieuw wist te vinden. Les één: houd maar op met veel herrie maken. Daar trappen consumenten niet meer
in.


http://www.tcpdf.org

