
Zo sociaal zijn de grote fast fashionmerken
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H&M, Zara, Topshop en Forever 21 vissen in elkaars vijver. In de Verenigde Staten, in ons land, maar zeker ook
op social media. Marketingbureau Sprinklr heeft de vier fast fashionmerken maar eens naast elkaar gezet. Dat
gaat verder dan alleen de grootte van het publiek, want veel volgers betekent niet automatisch een hoge
betrokkenheid.
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