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De eerste e-mail werd al begin jaren zeventig gestuurd en nog altijd is het één van de meest effectieve
marketingmethodes voor retailers. Sterker, e-mailmarketing is na ‘search’ het meest succesvolle online
marketingkanaal. Toch benut nog niet iedereen alle mogelijkheden, weet Datamentors. Deze infographic van
de Amerikaanse dataspecialist laat drie plekken zien waar retailers kunnen beginnen met het opvoeren van
hun e-mailmarketing.
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