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De investeringstak van Unilever heeft een bedrag van zes cijfers betaald voor een minderheidsbelang in
Snatch. Met Snatch, een app die veel weg heeft van Pokémon Go, kunnen gebruikers prijzen winnen bij
aangesloten merken en retailers.

Gebruikers gebruiken bij Snatch een kaart om te zoeken naar virtuele pakketjes, die met behulp van
augmented reality worden getoond in de ‘echte wereld’. Door het virtuele pakketje zes uur te verdedigen tegen
‘aanvallen’ van andere spelers, kunnen ze hun prijs op een locatie in de buurt ophalen.

Inmiddels zijn 25 retailers en merken bij de nieuwe app van Snatch aangesloten, waaronder Topshop en
Topman. Zij kunnen hun eigen aanbod beschikbaar stellen om die onder de aandacht te brengen van de
gebruikers van de app. Inmiddels is er voor vijftien miljoen pond aan prijzen beschikbaar. Het team achter
Snatch hoopt eind maart honderdduizend gebruikers te bereiken.
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