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“Alles wat je doet begint bij je merk”, is de overtuiging van creatief directeur Brandon Philbrick van Leighton
Interactive. “Het zou geen bijzaak moeten zijn of als een statisch iets worden behandeld. Sterker, je merk heeft
eigenlijk niets met jezelf te maken: consumenten zien het merk als een optelsom van de klantenservice,
identiteit, logo, waarde en reputatie.” Het marketingbureau onderscheidt in deze infographic vijf duidelijke
componenten die elk sterk merk bezit, inclusief stappen om die te bereiken.





Changemakers in Retail op 9 mei in Utrecht
Betekenisvolle merkactiviteiten kunnen leiden tot aanbevelingen, meer klanten en groei. Maar hoe bouw je aan
een betekenisvol merk? En waar begin je? Kom het volgende week te weten op Changemakers in Retail.
Changemakers in Retail is een event van RetailTrends Media over verandering en kansen. Staan voor product,
merk, consument, werknemers en de wereld biedt kansen voor groei en onderscheidend vermogen. Waar kan
uw bedrijf het verschil maken? www.changemakersinretail.nl

Alle deelnemers aan Changemakers in Retail ontvangen het boek TRUE Brands van Mark van de Grift.

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.changemakersinretail.nl
http://www.tcpdf.org

