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Staan voor product, merk, consument, werknemers en de wereld biedt kansen voor groei en onderscheidend
vermogen. Daar draaide het begin deze maand om tijdens Changemakers in Retail. In de Utrechtse Metaal
Kathedraal vertelden onder meer Ahold Delhaize, Van Hulley, Kings of Indigo en Moyee Coffee over de rol van
duurzaamheid en innovatie in hun organisatie en de manier waarop zij voor impact zorgen. Sociaal, duurzaam
en persoonlijk zijn volgens Jolijn Creutzberg de drie pijlers van Van Hulley, dat boxershorts maakt van oude
overhemden. Een idee dat al dertig jaar in haar hoofd 'sudderde', maar pas sinds een paar jaar in de praktijk
wordt gebracht. En dat is maar goed ook, gezien de tijdsgeest. In deze video legt ze uit waarom.
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