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Beslist.nl verwacht met een factor twee of drie te groeien als Google Shopping zijn dominante positie verliest.
“Van de vissen in de vijver voor vergelijkingssites, kan Google straks niet meer de eerste zes wegvissen”, zegt
ceo Kees Verpalen tegen RetailTrends.

Verpalen verwijst naar de megaboete die Google onlangs kreeg van de Europese Commissie, vanwege
machtsmisbruik met Google Shopping. Op straffe van dwangsommen moet het daar binnen negentig dagen
mee stoppen. Door de groei van Google Shopping verloor Beslist.nl in de afgelopen twee jaar de helft van zijn
zeshonderdduizend dagelijkse bezoekers, zegt Verpalen. “Dat Google nu wordt teruggefloten betekent dat wij
acuut twee tot drie keer zo groot worden.”

Ook voor webwinkels is de straf voor Google volgens Verpalen goed nieuws. Zij hadden volgens hem geen
alternatief met enige volume om mee samen te werken. “Als één partij zo dominant is, kan die de prijzen
steeds verder opschroeven.” Tegelijkertijd schuilt er volgens hem een risico in, omdat talloze etailers een groot
deel van hun marketingbudget in Google Shopping hebben zitten. 

Verpalen gaat op RetailTrends in op de transformatie die Beslist.nl doormaakt van prijsvergelijker tot online
winkelcentrum. 
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