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De boodschap van één van de vele sprekers van het Retail & Brands Festival samengevat in een video.
Vandaag: Hew Leith van IntelligentX.

IntelligentX werd vorig jaar geïntroduceerd als ’s werelds eerste biertje, gebrouwen met kunstmatige
intelligentie. Medeoprichter Hew Leith, tevens ceo van het data gedreven innovatieadviesbureau 10x, zweert bij
het creëren van producten waar klanten écht op zitten te wachten. Het grotere doel van Leith is om uit te
groeien tot een grote producent als Unilever en Procter & Gamble, maar dan alleen met producten die kunnen
veranderen op basis van de feedback van klanten. 

Save the date: de derde editie van het Retail & Brands Festival vindt plaats op 6 september 2018.
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