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Augmented reality heeft de potentie om de retailwereld op z'n kop te zetten, zo is de overtuiging van
Mastercard. Daarom heeft het betaalbedrijf een nieuwe 'AR-experience' onthuld die consumenten meer laat
leren over wat ze kopen en additionele opties toont die niet fysiek aanwezig zijn. Zelfs betalen in de fysieke
winkel kan via AR, met behulp van irisdetectie. Om de toepassing te laten zien is een winkelomgeving van Saks
Fifth Avenue gebruikt, al gaat het nog om een demo. In deze video is te zien wat allemaal mogelijk is met de
AR-techniek, die gepresenteerd weerd tijdens het event Money2020 in Las Vegas.
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