Zeven ingrediénten voor een verpletterende marketingvideo
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We besteedden eerder al aandacht aan het toenemende belang van video als marketinginstrument. Maar hoe
zorg je ervoor dat je visuele boodschap overkomt bij de juiste doelgroep? En heb je wel duidelijk voor ogen wat
je ermee wilt bereiken: aandacht voor je merk of een directe aanzet tot een aankoop. Deze infographic van
MicroCreatives zet zeven ingrediénten voor een succesvolle video op een rij.


https://retailtrends.nl/nieuws/49105/het-belang-van-video-als-marketinginstrument
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+ Awareness - Top of the Funnel
+ Consideration - Middle of the Funnel
+Decision - Bottom of the Funnel

Who are you creating the video for?
What do you want your audience to
take away from it?

Pick the right type of video content
for your purpose
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Awareness Consideration Decision

+Brand film + Product explainer «FAQs

+Storytelling + Company culture videos « Instructional videos
+Short - Publi o

iow-tos  Customer experiences/testimonials
+ Thought leadership videos

Keep it short - =
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+ 2-minute videos get the
most engagement.

Center it around
the brand story

+Agpealtoyourconsumersneeds,

+ Concentrate on the value you'e
p ¥

Don't be boring

- Set yourself apart from the millions of videos available on the internet
« Make itinformative and fun at the same time
 Make sl ening

Experiment with animation and interactive videos.
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Creative video formats you can try:

VIDEOS:

Decide on where LIO
to put your video |
Where will your video content live? -

O

« Website
+ Facebook.

+YouTube

Measure and analyze

performance

- ldkthrough ates (TR Referalaffic
iews

- Engagement faes

+ Feedback and comments.
+ Number of ikes and shares
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