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Kledingbedrijf Ball Group vervangt zijn inkopers door een digitaal b2b-platform. Daardoor kunnen
winkeleigenaars zelf producten online bestellen.

Het Deense Ball Group is het moederbedrijf van Zizzi, dat acht eigen winkels in Nederland heeft. Het is naar
eigen zeggen de eerste partij in de branche die met directe online verkoop aan winkels begint. “Liever maken
we nu als eerste de juiste keuze, in plaats van over vijf jaar de concurrenten te moeten volgen”, zegt ceo Kuno
Kildentoft Mehlsen. De taken van de huidige doorverkopers worden overgedragen aan een centraal team.
Volgens Mehlsen is geen sprake van een besparingsoperatie.

De trend van digitale b2b-oplossingen is volgens Ball Group ontstaan in Scandinavië, en waait langzaam over
naar Nederland. Het eveneens Deense Bestseller zette twee jaar geleden al het vergelijkbare digitale platform
FashionTrade op, dat in Amsterdam is gevestigd. Sinds dit jaar heeft ook Zalando een belang in het platform.
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