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Waar je met enquêtes slechts twintig procent van je verkoop kunt voorspellen, is dat zestig procent bij
neuromarketing. Met breinonderzoek weet je bijvoorbeeld precies welke afbeeldingen je voor een advertentie
moet gebruiken om succes te boeken. Tim Zuidgeest, medeoprichter van ST&T Research, vertelde daar meer
over tijdens Catch the Shopper.

Esther Schaap

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

